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Beira Mar

Palmeiras

lixão
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DDÉÉCADA DE 80CADA DE 80
As famAs fam íílias comelias come ççam a se organizar...am a se organizar...
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Ponte sobre o riacho
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PORQUE NÓS
SOMOS POBRES ?



PRODUTO UNID
QUANT.

MENSAL P/ 
251 FAMÍLIAS

UNIDADE 
MENSAL

POR FAMÍLIA

TOTAL MENSAL
PARA 6000 
FAMÍLIAS

PRECO UNIT.
TOTAL 

MENSAL P/ 6.000 
FAMÍLIAS (R)$

CARNE BOVINA KG 2.252 9 53.833 R$ 5,50 R$ 296.079,68

CARNE DE FRANGO KG 3.124 12 74.677 R$ 3,20 R$ 238.967,33

FRUTAS KG 4.420 18 105.657 R$ 2,00 R$ 211.314,74

OLEO DE COZINHA LT 3.312 13 79.171 R$ 2,50 R$ 197.928,29

ARROZ KG 4.468 18 106.805 R$ 1,60 R$ 170.887,65

PÃO UNID 39.380 157 941.355 R$ 0,15 R$ 141.203,19

PEIXE KG 1.060 4 25.339 R$ 5,50 R$ 139.362,55

FEIJÃO KG 3.148 13 75.251 R$ 1,80 R$ 135.451,79

AÇÚCAR KG 3.664 15 87.586 R$ 1,50 R$ 131.378,49

VERDURAS KG 3.320 13 79.363 R$ 1,50 R$ 119.043,82

REFRIGERANTE LT 2.336 9 55.841 R$ 2,00 R$ 111.681,27

CAFÉ KG 1.972 8 47.139 R$ 2,00 R$ 94.278,88

BISCOITO PCT 1.716 7 41.020 R$ 1,85 R$ 75.886,85

LEITE EM PÓ LT 1.668 7 39.873 R$ 1,80 R$ 71.770,52

LEITE LÍQUIDO LT 2.264 9 54.120 R$ 1,30 R$ 70.355,38

MACARRÃO PCT 2.196 9 52.494 R$ 1,30 R$ 68.242,23

OVOS UNID 17.340 69 414.502 R$ 0,15 R$ 62.175,30

FARINHA KG 1.784 7 42.645 R$ 1,00 R$ 42.645,42

VINAGRE VD 732 3 17.498 R$ 1,90 R$ 33.246,22

MASSA DE MILHO KG 1.696 7 40.542 R$ 0,70 R$ 28.379,28

GOMA KG 636 3 15.203 R$ 1,80 R$ 27.365,74

MAIONESE VD 404 2 9.657 R$ 1,50 R$ 14.486,06
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PRODUTO UNID
QUANT.

MENSAL P/ 251 
FAMÍLIAS

QUANT. 
MENSAL

POR 
FAMÍLIAS

TOTAL
MENSAL

PARA 6000
FAMÍLIAS

PRECO
UNIT.

TOTAL 
MENSAL P/ 

6.000 FAMÍLIAS
(R$)

PALHA DE AÇO PCT 3.488 14 83.378 R$ 1,80 R$ 150.081,27

DESINFETANTE LT 743 3 17.761 R$ 1,50 R$ 26.641,43

SABAO EM PÓ KG 489 2 11.689 R$ 2,20 R$ 25.716,33

SABAO EM BARRA UNID 1.530 6 36.574 R$ 0,70 R$ 25.601,59

DETERGENTE LT 518 2 12.382 R$ 1,80 R$ 22.288,45

ÁGUA SANITÁRIA LT 540 2 12.908 R$ 1,70 R$ 21.944,22

VASSOURA UNID 566 2 13.530 R$ 1,30 R$ 17.588,84

AMACIANTE LT 271 1 6.478 R$ 2,00 R$ 12.956,18

ESPONJA UNID 768 3 18.359 R$ 0,60 R$ 11.015,14

LUSTRA MÓVEIS LT 120 1 2.869 R$ 3,50 R$ 10.039,84

CERA LT 54 1 1.291 R$ 1,60 R$ 2.065,34

TOTAL R$ 325.938,65
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PRODUTOS UNID.

QUANT. 
MENSAL  

P/
251 FAMÍLIAS

MÉDIA 
MENSAL POR 

FAMÍLIAS

TOTAL
MENSAL P/ 6.000 

FAMÍLIAS
PREÇO UNIT.

TOTAL 
MENSAL P/ 6.000

FAMÍLIAS (R$)

SABONETE UNID. 1641 6,54 39.227 R$ 1,00 R$ 39.227,09

COLONIA UNID. 522 2,08 12.478 R$ 20,00 R$ 249.561,75

ABSORVENTE UNID. 3.195 12,73 76.375 R$ 2,00 R$ 152.749,00

PAPEL HIGIENICO UNID. 2.448 9,75 58.518 R$ 1,50 R$ 87.776,89

DESODORANTE UNID. 741 2,95 17.713 R$ 4,50 R$ 79.709,16

SHAMPOO UNID. 607 2,42 14.510 R$ 4,50 R$ 65.294,82

CONDICIONADOR PARA CABELO UNID. 540 2,15 12.908 R$ 4,50 R$ 58.087,65

BARBEADOR UNID. 902 3,59 21.562 R$ 1,80 R$ 38.811,16

PASTA DE DENTE UNID. 978 3,90 23.378 R$ 1,00 R$ 23.378,49

TINTURA UNID. 77 0,31 1.841 R$ 12,00 R$ 22.087,65

ESMALTE UNID. 306 1,22 7.315 R$ 1,50 R$ 10.972,11

CREME DE BARBEAR UNID. 83 0,33 1.984 R$ 4,00 R$ 7.936,25

GEL PARA CABELO UNID. 69 0,27 1.649 R$ 3,00 R$ 4.948,21

ALISANTE UNID. 31 0,12 741 R$ 4,50 R$ 3.334,66

TOTAL R$ 843.874,90
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DESPESAS BDESPESAS B ÁÁSICASSICAS GASTO GASTO 
MENSALMENSAL

GASTO GASTO 
ANUALANUAL

ALIMENTAÇÃO 2.698.828,69 32.385.944,28

HIGIENE PESSOAL 843.874,90 10.126.498,80

MATERIAL DE LIMPEZA 325.938,65 3.911.263,80

TOTAL 3.868.642,24 46.423.706.88
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MARCAS %

IPÊ 54

LIMPOL 29

PALMALIMPE 9

MINUANO 4

MINERVA 4

DETERGENTE

54%
29%

9% 4% 4%

IPÊ

LIMPOL

PALMALIMPE

MINUANO

MINERVA



TESE  CENTRAL
1- Não existe território (bairro, região ou 

munícipio) pobre economicamente.

2- Existem territórios que de tanto perderem 
sua poupança interna se empobrecem.

3- Por mais pobre que seja o território, ele é
portador de desenvolvimento econômico .
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REDE LOCAL DE 
PROSUMIDORES

REDE LOCAL DE REDE LOCAL DE 
PROSUMIDORESPROSUMIDORES

CRÉDITO 
PARA 

PRODUÇÃO

CRÉDITO 
PARA O 

CONSUMO

GERAÇÃO 
DE RENDA

ESTRATESTRATÉÉGIA DO BANCO PALMASGIA DO BANCO PALMAS
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CARTÃO DE CARTÃO DE 
CRCRÉÉDITODITO























PALMACOUROSPALMACOUROS
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A FEIRA DO  BANCO PALMASA FEIRA DO  BANCO PALMAS

�� Empreendedores que tomaram Empreendedores que tomaram 
um crum créédito no banco vendem seus dito no banco vendem seus 
produtos;produtos;

•• ÉÉ aceito o PalmaCard aceito o PalmaCard 









1,98%

98,02%

Não sabe

Sim

O Banco Palmas tem ajudado no desenvolvimento do Co njunto Palmeiras?
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98,2%

1,98%

NAO SABE

SIM
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“ 90% dos entrevistados afirmaram que o Banco Palmas  
havia contribuído para melhoria da qualidade de vid a! ”





�� ������������� ����*�.���.-,*�+���.�

	

	

1

0"

$

$

����>
)������5�
����3���
-����%��?�
-���3����
�����3
�
�����
��
������������3����
����(���
+���
�������

.3���
�����
���������
-�������
-���������+�����
+�����
�
�������
-�������
���
����

-�������
��3������

�
��@

����A�����������
��
�����
��
��A��
���������
�

���
�
�
�����)
���

��?
�
��������
;
�B�
�
;
���;����

-����C������������
 �������

	
	

0

	

&







bancopalmas@uol.com.br

(0**85) 3250-8279




